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บทคัดยอ 
 

งานวิจยัฉบับนี้เปนงานวิจยัเพื่อศึกษาสังเคราะหกลไกการขับเคล่ือนสินคาหัตถกรรม
พื้นที่สูงตลอดหวงลูกโซการผลิตและการตลาด การพัฒนาผลิตภัณฑสินคาหัตถกรรมของชนเผาท่ีอยูใน
พื้นที่โครงการหลวงและโครงการขยายผลโครงการหลวง 3 เผาใน 3 พื้นท่ีคือ เผามงในพื้นท่ีโครงการ
ขยายผลบานถํ้าเวียงแก อ.สองแคว จ.นาน เผาดาราอ้ังในพื้นท่ีขยายผลโครงการหลวงบานปางแดงใน 
และเผาปาเกอะญอ ในพ้ืนท่ีศูนยพัฒนาโครงการหลวงพระบาทหวยตม โดยการพัฒนาจะตองได
ผลิตภัณฑสินคาหัตถกรรมท่ีมีคุณภาพและไดมาตรฐาน และสอดคลองกับแนวโนมความตองการของ
ตลาดระดับกลางข้ึนไป ในการศึกษานี้ไดมีการสํารวจแนวโนมความตองการของตลาดงานสินคา
หัตถกรรมในระดับกลางข้ึนไปแลวนําผลการศึกษาดังกลาวมาเปนตัวกําหนดการพฒันาผลิตภัณฑ และ
กลไกการขับเคล่ือนสินคาหัตถกรรมพื้นท่ีสูงตลอดหวงโซการผลิตของท้ัง 3 พื้นท่ี  

 สําหรับการพัฒนารูปแบบ มาตรฐาน และเร่ืองราว ของสินคาหัตถกรรมพื้นท่ีสูงนั้น
ผูวิจัยไดพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑหัตถกรรม 3 ชนเผาคือ มง ดาราอ้ัง และปาเกอะญอรวมกันกับกลุม
ผูผลิตงานหัตถกรรมในพ้ืนท่ี เม่ือไดผลิตภัณฑท่ีพัฒนาขึ้นมาแลวจึงนาํไปทดสอบตลาดเพ่ือหา
ความเท่ียงตรงของรูปแบบและมาตรฐานของสินคากับกลุมผูบริโภค โดยผูวจิัยไดนําเอาผลิตภัณฑท่ี
ไดมีการพัฒนาและออกแบบของท้ัง 3 เผาท่ีทําการศึกษาไปวางจําหนายท่ีรานนุสรา ซ่ึงต้ังอยูบน
ถนนถนนเจริญราษฎร อ.เมือง จ. ชียงใหม  รานคาตางๆบนถนนเสนนีเ้ปนรานท่ีสวนใหญจะ
จําหนายงานศิลปะ และหัตถกรรมแทบท้ังส้ิน ซ่ึงกลุมลูกคาจะเปนผูท่ีสนใจและมีความต้ังใจท่ีจะ
ซ้ือสินคาและเปนผูบริโภคต้ังแตระดับกลางข้ึนไป  

 ผลการทดสอบตลาดสามารถจําหนายผลิตภัณฑท่ีออกแบบ ท้ัง 7  แบบได ในราคา
ดังนี้ผลิตภัณฑของดาราอ้ังมีกระเปาแบบท่ี 1ใบละ 1200 บาท กระเปาแบบที่ 2ใบละ 900 บาท  
หมอนอิงใบละ 2,200 บาท ผลิตภัณฑของปาเกอะญอมีผาคลุมไหลช้ินละ 1,200  บาท และ
ผลิตภัณฑของมงมีหมอนอิงใบละ 2,500  บาท กระเปาใบละ 1,500 บาท และผาคลุมไหล ผืนละ
1,700 บาทโดยไดทดทองผลิตทุกแบบรวม 45ช้ิน ซ่ึงสามารถจําหนายไดจํานวน 42 ช้ิน โดยมี
ขอสังเกตวาผูท่ีซ้ือสินคาเปนการซ้ือเนื่องจากความพอใจ และความตองการ 
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 นอกจากนั้นสามารถออกแบบระบบกลไกลการขับเคล่ือนสินคาหัตถกรรมพื้นท่ีสูง
ตลอดหวงลูกโซการผลิตและการตลาดได 1 ระบบ 

 

 
 

 
 
 
 
 
ภาพท่ี 1 แสดงกลไกการขับเคล่ือนสินคาหัตถกรรมพื้นท่ีสูง 
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Abstract 
 

The focus for this research project is to synthesize the highland handicrafts driving 
mechanism including the supply chain of production and marketing. The development of the new 
products of the three designated hill tribes both in the Royal Project and the Royal Project 
Extension Area, namely the Hmong at Tham Viang Kaew, Songkhaew district in Nan Province 
and the Dara Ang at Ban Pang Dang Nai, Chiangdao ditrict in Chiang Mai Province.The two 
tribes are in the Royal Project Extension Area. The third tribal group is the Karen which locates at 
Phra Bat Huay Tom, Lee district in Lamphoon Province and the area in under the Royal Project. 
The three groups must create the new handicrafts products which have to meet the standard and 
quality control approach and in addition the new products have to meet the market demand of the 
middle level customers. In this study, the researcher had conducted a survey to look for the trend 
in handicrafts market for the middle level customers in the future. The result of this survey is used 
as the indicator for the development of the new products and also as a driving mechanism and 
supply chain for the three areas as mentioned above 
For the development of the new handicraft products, the researcher with the close collaboration of 
the local tribes had worked together creating various work products with design and styles, then 
taken them to try out in the market for the middle level customers to pick and choose. After that 
the researcher had selected the best item of the three tribes according to the market try out which 
had done earlier and placed these new three handicrafts products at Nussara handicrafts shop on 
Charoenrate  street which is a famous street for customers to come and visit the arts and crafts 
shops every day. 

The market try out for the three tribes, The Dara Ang had made three new products. 
The cotton bag number one is sold for 1,200 bahts, the bag number two was sold for 900 bahts 
and the pillow was 2,200 bahts. The shawl from the Karen was sold for 1,200 bahts, The Hmong 
had come up with three new products like the Dara Ang. The pillow was sold for 2,500 bahts, the 
bag was 1,500 bahts and the shawl was 1,700 bahts. There were 45 pieces  of these products and 
42 pieces were sold and only 3 items left. The researcher had interviewed Khun Nussara and were 
told that middle level customers were interested in the new products and were willing to pay for 
the asking price. 
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This research study had come up with one good driving mechanism approach for the high land 
handicrafts and its supply chain and marketing. The approach is as follows; 
                                                              
          

 

 
 

 
 
 
 
 
 
Figure 1 The Driving Mechanism for the highland handicrafts production. 
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